








Beretning – Generalforsamling i Svendborg Turistforening 

Marts, 2026 

Tilbageblik på 2025 

Ser man på 2025 med turistmæssige briller, har det været et år præget af stilstand snarere end fremgang. 

Udviklingen i antallet af overnatninger ligger generelt tæt på niveauet fra året før. Det er ikke en udvikling, 

der helt flugter med vores ambitioner eller med vores selvforståelse som en attraktiv destination med 

mange stærke kvaliteter. 

Når det er sagt, er der flere positive tendenser, som giver grund til optimisme, og som peger på nogle 

strukturelle udviklinger i turismen, der passer godt til de styrker, vi har i Svendborg og i Det Sydfynske 

Øhav. 

En af de tydeligste tendenser er væksten i privat udlejning gennem platforme som Airbnb. Denne 

overnatningsform udgør en stadig større andel af det samlede udbud. Selv om vi ikke har fuldt indblik i alle 

tal – blandt andet fordi overnatninger via Booking.com og lignende platforme ikke indgår fuldt i 

statistikkerne – er der meget, der tyder på, at denne udvikling i praksis betyder, at den samlede turisme i 

området faktisk har haft en mindre vækst. 

Det interessante ved denne udvikling er, at BnB-segmentet i høj grad ser ud til at substituere den 

traditionelle feriehusferie. Det er i udgangspunktet positivt for vores område, da vi historisk har haft et 

relativt begrænset udbud af klassiske feriehuse sammenlignet med mange andre danske kystdestinationer. 

Svendborg fremstår i stigende grad som en by, der tiltrækker netop dette segment – gæster, der ønsker en 

autentisk base i en levende by med adgang til natur, kultur og oplevelser. 

Samtidig peger flere analyser på, at denne type overnatning er mindre sæsonfølsom end 

feriehussegmentet. Det gør den til en interessant platform for udviklingen af helårsturisme, hvilket er et 

centralt mål for turismeudviklingen i området. 

En anden positiv tendens er udviklingen på det tyske marked. Tyskland har i mange år været et af de 

vigtigste internationale markeder for dansk turisme, og vi ser nu en stadig stærkere interesse herfra. Det er 

positivt af flere grunde. Dels er det tyske marked traditionelt meget loyalt, og dels efterspørger tyske gæster 

netop de kvaliteter, som Sydfyn kan tilbyde: kystlandskaber, øhav, natur, cykel- og vandremuligheder, 

maritime miljøer samt mindre, autentiske købstæder. 

En tredje positiv udvikling er, at den nedadgående tendens i antallet af overnattende lystsejlere ser ud til at 

være vendt. Lystsejlerturismen har historisk haft stor betydning for Det Sydfynske Øhav, som er en af 

Danmarks stærkeste destinationer for sejlads. Kombinationen af korte afstande mellem øerne, hyggelige 

havnemiljøer og gode muligheder for at gå i land og opleve lokale byer, restauranter, kultur og natur giver 

området nogle helt særlige styrker. 

Endelig er der en tydelig udvikling i udbuddet af oplevelser i Svendborg og på Sydfyn generelt. Udbuddet 

bliver stadig mere alsidigt, og nye initiativer opstår løbende – både i byen og i de mindre lokalsamfund i 

kommunen. Det er vigtigt af flere grunde. For det første er lokalbefolkningen i høj grad selv aktive brugere 

af oplevelser, og et stærkt lokalt publikum er ofte en forudsætning for, at nye initiativer kan udvikle sig. For 

det andet er alsidighed en vigtig faktor i arbejdet med at tiltrække gæster uden for højsæsonen. 

Ser man på de bredere tendenser i turismen, peger meget i retning af, at netop mindre destinationer med 

stærke natur- og kulturkvaliteter står stærkt i de kommende år. Turister efterspørger i stigende grad 



autentiske oplevelser, mindre skala, lokale fødevarer, maritime miljøer og adgang til natur. Alle disse 

elementer er karakteristiske for Sydfyn og Øhavet. 

Indsatser i 2025 

I løbet af sæsonen har vi fortsat arbejdet målrettet med at styrke campingsegmentet. Der har været en 

række gode møder med campingpladserne og en konstruktiv dialog på tværs af aktørerne. Samtidig har vi 

fortsat den målrettede markedsføring over for dette segment. Flere af campingpladserne giver udtryk for en 

vis optimisme i forhold til udviklingen fremadrettet, og vi håber, at den negative tendens i segmentet kan 

vendes i de kommende år. 

Markedsføringen er også blevet styrket mere generelt – ikke mindst på de sociale medier. Det har øget 

synligheden af Svendborg som destination og skabt en større interaktion på de digitale platforme. Selv om 

denne indsats ikke umiddelbart har kunnet aflæses i en klar vækst i overnatninger, er det sandsynligt, at den 

har været med til at stabilisere udviklingen og modvirke en negativ tendens. 

Vi har også videreudviklet vores byture i sommerferieperioden. Turene henvender sig både til lokale og til 

turister. Der er dels arbejdet med at udvide det tematiske udvalg af ture, og dels har vi indført 

brugerbetaling – et tiltag som har vist sig at fungere godt. 

Endelig er der etableret et eventnetværk, som har til formål at styrke dialogen og samarbejdet mellem de 

mange aktører, der arrangerer aktiviteter og events i området. Netværket skal bidrage til større synlighed og 

bedre koordinering mellem de mange tilbud, som tilsammen udgør destinationens samlede 

oplevelsesudbud. 

Turistforeningens indsats i 2026 

I 2026 vil vi fortsætte og udbygge markedsføringsindsatsen på de sociale medier. Samtidig vil vi arbejde på 

at positionere os stærkere i forhold til de nye digitale platforme og intelligente søgesystemer, som i stigende 

grad overtager den rolle, traditionelle søgemaskiner tidligere havde i turisternes planlægning af rejser. 

Der vil fortsat være fokus på at udvikle turismen uden for højsæsonen. Særligt forår og efterår rummer et 

stort potentiale, men også vinterperioden – herunder jul og vinterferie – vil få større opmærksomhed i 

arbejdet med at tiltrække flere gæster til området. 

Vi vil desuden arbejde for at gøre det lettere for aktører på Sydfyn at udvikle og sælge sammensatte 

oplevelser på tværs af virksomheder og aktiviteter. På den måde kan destinationens alsidighed i højere grad 

komme til udtryk både i markedsføringen og i de konkrete produkter, som gæsterne møder. 

Byturene vil fortsat blive udviklet som en del af markedsføringen af destinationen. Svendborg by vil fortsat 

være det naturlige udgangspunkt, men turene vil i stigende grad også inspirere gæsterne til at udforske 

resten af kommunen og Det Sydfynske Øhav. 

Endelig vil vi fortsætte arbejdet med at følge udviklingen i BnB-markedet tættere. Formålet er at få en bedre 

forståelse af besøgs- og rejsemønstre, rejseformål, forbrug og sammensætningen af gæsterne, så vi i højere 

grad kan målrette vores indsatser fremover. 

 

Anders Chr. Ulrich 

Fmd. 
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